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StONE PRZEKASKI

nakfad: 70000 egz.

Kurs na redukcje soli,
ttuszczu i kalorii

Statystyczny Polak zjada zaledwie 2 kilogramy stonych przekqsek rocznie,
co Swiadczy o wciqz duzym potencjale rynku chipséw, chrupek

i orzeszkéw. Ostatnie trzy lata przywrdcity producentom i sprzedawcom
nadzieje na systematyczny wzrost sprzedazy.

ita stonych przekasek, jak chipsy, chrupki,
paluszki czy orzeszki, tkwi w nieoficjalnym
charakterze ich konsumpcji. Nie obligu-
ja do spozycia przy stole, dzieki czemu
sprawdzaja sie w najrozniejszych warunkach
poza domem - na wycieczce, w pracy lub kie-
dy szybko trzeba zaspokoi¢ gtéd. W takiej sytu-
acji s alternatywa dla typowych impulsowych
produktéw, jak wafle, batony albo inne stodkie
przekaski, zatem warto, aby tak jak one, byly

Stone przekaski:
segmentacja rynku (w proc.)*
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Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego,
kwiecier 2010-marzec 2011
* bez stacji benzynowych

w sklepie dodatkowo eksponowane. Oprécz
regularnej, duzej potki wewnatrz sklepu, gdzie
klient powinien mie¢ do czynienia z uporzadko-
wang ekspozycjg (wedtug marek i gramatury),
mate opakowania chipséw czy orzeszkéw do-
skonale sprawdzaja sie w strefie kasy, ale réw-
niez w poblizu produktéw komplementarnych,
np. piwa oraz w sasiedztwie stodyczy. Nalezy
pamietac o podstawowej zasadzie - jaki rynek,
taka potka. Dlatego podstawe oferty stanowic
powinny chipsy ziemniaczane, odpowiedzialne
za ponad potowe obrotéw uzyskanych ze sto-
nego asortymentu. Obok nich musi sie znalez¢
miejsce na chrupki, jak réwniez orzeszki i pa-
luszki. Na to, ile miejsca poswieci¢ na dodatko-
wa ekspozycje, wptyw powinien mie¢ réwniez
fakt, ze najwyzsza sprzedaz chipséw i chrupek
przypada na okres od maja do lipca, natomiast
sezon na orzeszki trwa gtdéwnie jesienia.

Reguta dwéch monet

Za impulsem decydujacym o zakupie stonych
przekasek stoi ich smak. Konsumenci najcze-

sciej siegaja po chipsy solone, pa-
prykowe, cebulowe i bekonowe,
co potwierdza zamitowanie Pola-
kéw do klasycznych wariantéw.
Istoty popularnosci stonych prze-
kasek Arkadiusz Trzaskali z firmy
Aksam dopatruje sie m.in. w wie-
lokrotnej przyjemnosci, jaka niesie
za sobg konsumpcja chipséw czy
chrupek z jednego opakowania.
Sukces stonych produktéw bierze
sie z rosngcego bogactwa oferty
smakowej oraz ze stosunkowo
niskich cen. W asortymencie, po
ktoéry siegaja mtodsi konsumenci,
oprécz smaku wyjatkowe znacze-
nie maja przyzwyczajenia cenowe,
wynikajace z ,reguty dwéch mo-
net” - dzieci najchetniej kupuja
chipsy np. za 1,20 lub 1,50 zt. Nie
bez znaczenia pozostaje budo-
wanie wyrazistej marki w miejscu
sprzedazy.

Chipsy lekkie i zdrowe

Jarostaw Mieszata, menedzer ds. sprzedazy
w firmie Rarytas, dla rynku stonych przekasek
przewiduje bardzo dobre perspektywy. Jed-
nym z gtéwnych kierunkéw rozwoju oferty
pozostaje wprowadzanie kolejnych wariantow
smakowych. Lider na rynku chipséw — marka
Lay’s — ma obecnie duzy wybdr smakoéw, od zie-
lonej cebulki, papryki i soli, az po Lay’s Strong
Ostre Chili i ostatnig nowos¢ Lay's Kabanostrrre.
Zmiana smakoéw wigze sie tez z konsumenckim
spodbojem” swiata — Bozena Serzycka z Grupy
BGK zapowiada wprowadzenie chipséw o sma-
kach Dalekiego Wschodu. Oprécz rosnacej ofer-
ty smakowej, coraz silniej zaznacza sie trend
charakterystyczny dla catego rynku zywnosci
- zapotrzebowanie na produkty dietetyczne,
lekkie i zdrowe. Odpowiedzig na te potrze-
be sg Lay’s Prosto z Pieca w trzech smakach:
Grillowana papryka, Naturalne solone i Ziota
$rodziemnomorskie. Innowacyjnosc tej oferty
podkresla Izabela Btaszczyk-Janicka, marke-
ting manager Lay’s Poland.

Stone przekaski: lokalizacja sprzedazy
- wartosciowo (w proc.)*

Sklepy winno-
-cukiernicze

Hipermarkety

10,3

Supermarkety

39,0

Zrédto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego,
kwiecieri 2010-marzec 2011
* bez stacji benzynowych

Stone paluszki, precelki:
marki spozywane najczesciej (w proc.)*
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W przypadku najmiodszych
konsumentow obowiazuje

podczas zakupu najczesciej
tzw. reguta dwoch monet

Propozycja Grupy BGK zostanie wkrétce wzboga-
cona produktami kukurydzianymi z naturalnymi
aromatami i chipsami ziemniaczanymi wysma-
zanymi na oleju stonecznikowym, oferowanymi
w ekologicznych opakowaniach. Majac na uwa-
dze zakupowe preferencje dzieci i mtodziezy
do lat 15 oraz alternatywne miejsca sprzedazy,
jak sklepiki szkolne, firma zmniejsza zawartos¢
tluszczu w stonych przekaskach. Zdrowa kukury-
dziang przekaske dla dzieci zapowiada réwniez
wiceprezes Aromat Snack Wioleta Borkowska.
Beda to chrupki Harryski o smakach naturalnym,
owocowym i czekoladowym. Dobro i zdrowie
mtodych konsumentéw stawiajg sobie za cel
takze producenci chipséw Layons o zawartosci
soli obnizonej o 25 proc. i chrupek Cheetos ze
zmniejszong o jedng czwarta iloscia nasyconych
kwasow ttuszczowych. Mate, 30-gramowe opa-
kowania majg utatwic¢ kontrole liczby spozywa-
nych kalorii. Z kolei odpowiedzig firmy Aksam
na wyzwania rynku w zakresie produktéw die-
tetycznych i funkcjonalnych sa paluszki Beskidz-
kie Juniorki z witaminami w trzech wariantach
smakowych (kokosowym, cynamonowym i orze-
chowym), oferowane w dwéch gramaturach: im-
pulsowej (60 g) oraz familijnej 1501 175 g. (KCH)

Chipsy/snaki/chrupki:
marki spozywane najczesciej (w proc.)*

Zrédio: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC,
styczen-grudzieri 2010

* wskazania nie sumujg sie do 100 proc,

gdyz mozna byto udzieli¢ wiecej odpowiedzi niz jedna

Zrédto: Target Group Index MillwardBrown SMG/KRC,
styczen-grudzien 2010

* wskazania nie surnuj sie do 100 proc.,

gdyz mozna bylo udzieli¢ wiecej odpowiedzi niz jedna

Fot. 123RF



