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Ranking wartosciowy

FritoLay/StarFoods - 39%
Lorenz/Intersnack/Lajkonik- 22%
Marki wlasne - 10%

Ranking ilosciowy

Lorenz/Intersnack/Lajkonik- 34%
FritoLay/StarFoods - 33%
Marki wiasne - 13%

Zamitowanie Polakow do sTonyc‘ przekasek nie-
przerwanie rosnie. Wiaze sig toin..im ze'zmiang ) 7
e stylu zycia, ale takze rosnaca oferta. Ato ma bez-)
posrednle przetozenie ha dynamike tego rynku.
Obecnie nasklepowych potkach kazdy znajdzie cos
 dla siebie, zarowno pod wzgledem smaku, rodzaju
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Reklama

opakowania, czy gramatury produktu.

ynek stonych przekasek w Pol-
sce, do ktorego zaliczamy chip-
sy, chrupki, paluszki, precelki,
krakersy, orzeszki oraz prazona
kukurydze - rozwija sie bardzo
dynamicznie. Tylko w 2008
roku wzrést o prawie 20% warto$ciowo
(dane Panelu Handlu Detalicznego Nielsen),
a od 2001 roku rynek ten wzrést wartosciowo
az o 86%.

Jak zaznacza Anita Gwizdek, Marketing
Manager The Lorenz Bahlsen Snack-World
Sp. z 0.0. - za wzrost ten odpowiedzialne s3
wszystkie gtéwne segmenty rynku - chipsy
Ziemniaczane, chrupki, stone pieczywo (m.in.
paluszki, krakersy) i orzechy.

Z badania AC Nielsen Polska Sp. z 0.0. wyni-
ka, ze w okresie od kwietnia 2008 do marca
2009 roku rynek stonych przekasek wart byt
1,88 miliarda ztotych. W okresie tym wolu-
men sprzedazy stonych przekasek wyniost
106,21 tys. ton.

Szybko rozwijaja sie duze opakowania (wie-
cej niz 100g) oraz nowe, oryginalne smaki,
np. chipsy ziemniaczane o smakach mie-
snych (np. kebabu z cebulka). Oferta kiero-
wana do konsumentéw jest coraz bogatsza
i atrakcyjniejsza, co zreszta wida¢ w jakosci
ekspozydji, jaka charakteryzuje sie kategoria
stonych przekasek.

W zwiazku z tym, ze z roku na rok rosnie
sprzedaz stonych przekasek, firma AKSAM
w ostatnim okresie znacznie zwiekszyta
swoje zdolnosci wytworcze - zaznacza Arka-
diusz Trzaskalik, Senior Brand Manager P.P.H.
AKSAM. - ,Dzieki urozmaiconej ofercie oraz
wysokiej jakosci skorelowanej ze S$rednig
cena, AKSAM w okresie kryzysu kontynuuje
dwucyfrowa dynamike wzrostu sprzedazy.
Sukces zostat potwierdzony przyznaniem
Ztotego Laura Konsumenta za ,Paluszki Be-
skidzkie".

Jak podaje Nielsen, w okresie kwiecief 2008
- marzec 2009, najwieksze udziaty rynku
przypadly chipsom, ktére w ujeciu warto-
Sciowym stanowity az 46,3% rynku, a ich
warto$é szacowana byta na 871,1 min zt
W ujeciu ilosciowym chipsy réwniez znalazty
sie na poczatku tabeli z 37,3% udziatu w ryn-
ku i 396,1 tys. ton sprzedanych produktéw.
Na drugim miejscu pod wzgledem wartosci
sprzedazy znalazly sie chrupki, ktére wedtug
Nielsena stanowia 21,7% rynku stonych prze-
kasek. Za nimi plasuja sie paluszki i precelki,
stanowigce 13,6% rynku oraz orzeszki - 119%.
Najmniej popularne okazaty sie krakersy, kt6-
re w ujeciu wartosciowym stanowity jedynie
49% rynku oraz prazona kukurydza z udziata-
mi na poziomie 2,8%.
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Zdaniem Anity Gwizdek, konsumenci naj-
czesciej wybieraja chipsy ziemniaczane
gtadkie i grubo krojone, w ktérym to
segmencie marka Crunchips zdobyta
sobie wiernych konsumentéw syste-
matycznie powiekszajac w ostatnich
latach udziaty. ;
,Bardzo popularne sg réwniez stone |
paluszki, wsréd ktérych kréluje mar-

ka Lajkonik. Wsréd orzechow wciaz
najpopularniejsze s3 solone orzechy
Ziemne, wzrasta jednak popularnos¢
innych produktéw. Doskonatym tego
przyktadem sa Nic Nac’s - orzechy
ziemne w chrupiacej, pikantnej panier-
ce, ktére zdobyly juz 8,4% udziatu warto-
Sciowego w tym segmencie (dane Panelu
Handlu Detalicznego Nielsen)” - méwi Anita
Gwizdek.

+Roznorodnos¢ smakéw i opakowan spra-
wia, Ze réwniez krakersy stanowia wygodna
stong przekaske - np. podczas podrézy, kie-
dy z tatwoscig zmieszcza sie np. do damskiej
torebki czy nawet do kieszeni kurtki. Spo-
zycie cho¢by matej paczki krakerséw jest w
stanie zaspokoi¢ gtéd na jakis czas” - mowi
Jarostaw Mieszata, Menadzer ds. Sprzedazy
w firmie RARYTAS Sp. z 0.0..

“Krakersy nie naleza do wyrobdéw drogich
tak wiec kazdy konsument znajdzie dla sie-
bie wyréb zgodny z zasobem jego portfela.
Produkty te spozywane sa najczesciej przy
okazji spotkan towarzyskich przyjaciét i zna-
jomych. Ich odmiana - krakersy kanapkowe
- maja zastosowanie do przygotowywania
wyrafinowanych kanapek. Krakersy wykorzy-
stuje sie takze jako pieczywo do zup, satatek
lub jako panierka do migs i seréw”.
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Spoétka RARYTAS na poczatku zajmowata sie
jedynie produkcjg stodyczy takich jak her-
batniki, pierniki czy markizy, ale obecnie
gtéwnym produktem w portfelu produkcji sa
krakersy o rozmaitych ksztattach i smakach.
Koronnym wyrobem firmy sa krakersy seza-
mowe, cygaretki serowe i rybki stone.
,Udzialy krakerséw na poziomie 4,4% w uje-
ciu ilosciowym i 4,0% w ujeciu wartoscio-
wym to niewiele w stosunku do produktéw
dominujacych w tym segmencie - chipséw,
chrupek i stonych paluszkéw” - przyznaje
Jarostaw Mieszata z RARYTASA. - ,Jednak z
naszych obserwacji wynika, ze réwniez ta ka-
tegoria powinna rosnac z roku na rok razem z
catym rynkiem stonych przekasek”.

Na rozwdj rynku przekasek solonych wptyw
ma réowniez edukacja Polakéw o wartosciach
odzywczych orzechéw. Wzrost swiadomosci
ich dobroczynnego wptywu na nasze zdro-
wie ma odbicie w rosnacej sprzedazy tych
produktéw. Na chrupanie orzechéw nastata
widoczna moda. Orzechomania wkroczyta
do doméw, do pubdw, klubéw i kawiarni,
a takze do restauracji, czy kin. Orzechy solo-
ne zastepuja czesto przekaski stodkie, jak ba-
tony, wafelki, ciasteczka.

W ciggu ostatnich 4 lat, segmentami stabil-
nie rosngcymi byly dwie najwieksze katego-
rie czyli chipsy oraz paluszki, precle i kraker-
sy, natomiast kategoria rosnacg najbardziej
dynamicznie na rynku sa orzeszki ziemne
i orzechy, w ktérej markowym liderem od lat
jest Felix” - informuje Dorota Cichon, Product
Manager z firmy Intersnack Poland - ,Jedyna
kategorig produktow, ktéra zmalata iloscio-
wo i wartosciowo w ciggu ostatnich kilku lat
sg chrupki i prazynki.

Firma Intersnack Poland powstata poczat-
kiem 2009 roku wskutek konsolidacji firm
Felix Polska Sp. z o.0. i Intersnack. Nowy
producent uzupetnit swojg dotychczasowa
oferte produktowa bazujaca na orzeszkach
ziemnych i orzechach szlachetnych pod zna-
na marka Felix o nowe grupy produktéw,
sprzedawane pod marka Canto tak, aby ofe-
rowaé¢ konsumentom produkty prawie we
wszystkich kategoriach stonych przekasek
- dodaje Dorota Cichon.
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Jak twierdzi Wioleta Borkowska, Vice Prezes
Zarzadu Aromat Snack Sp. z 0.0. - duzym
powodzeniem wsrdd zwolennikéw mar-

\  kiAromatciesza sie orzeszkiarachidowe
| pod kazda postacia. —,To one 53 najpo-
pularniejszg przekaska wsrod
naszych klientéw. W okresie wio-
senno - letnim widzimy rosnace zain-
teresowanie orzeszkami solonymi

' w wersji light. Doskonale sprzedaja sie
zaréwno duze torebki 500g (w handlu
nowoczesnym), jak tutki ,na jeden raz”

o gramaturze 40g (w handlu tradycyj-
nym). Rosnie tez zainteresowanie réznymi
rodzajami i odmianami smakowymi orzesz-
kéw ziemnych” - dodaje Wioleta Borkowska.

y

Najwyzsza sprzedaz chipséw, chrupek i pra-
zynek przypada na okres letni, czyli od maja
do lipca. Sezon ,orzechowy” to z kolei gene-
ralnie gtéwnie miesiace jesienne.

Gdzie kupujemy stone przekaski?

Przekaski do chrupania sg asortymentem
rozchwytywanym przez osoby w kazdym
wieku i generuja dobre obroty. Aby usatys-
fakcjonowa¢ konsumentdw, producenci sta-
raja sie dotrze¢ do sklepéw detalicznych z jak
najwieksza liczba produktéw. Mozna jedynie
réznicowac towar ze wzgledu na gramatu-
re - do handlu nowoczesnego w wiekszosci
trafiaja duze gramatury stonych przekasek
i multipaki, natomiast do handlu tradycyjne-
go mate i srednie paczki.

ZDANIEM DETALISTY

W sklepie, ktory prowadze razem
z mezem, ze stonych przekasek najle-
piej sprzedaja sie chipsy, paluszki oraz
orzeszki. Najchetniej klienci wybierajg
chipsy marki lay’s oraz chrupki star fo-

ods, natomiast z paluszkow najczesciej
siegajg po paluszki marki lajkonik, lu-
bella i aromat snack. Przekaski stone
w moim sklepie to najczesciej produkty
w opakowaniach foliowych lub papiero-
wych - mowi Sylwia Zasadzinska, wta-
scicielka sklepu spozywczo - przemy-
stowego w Miedzyrzecu Podlaskim.

Jak podajg dane Nielsena, stone przekaski
najlepiej sprzedaja sie w supermarketach,
ktére uzyskaty 33% rynku w ujeciu warto-
Sciowym. Zaraz za supermarketami znalazly
sie srednie sklepy spozywcze z 24,1% udzia-
téw w rynku i mate sklepy spozywcze z19,4%
udziatéw. Duze sklepy spozywcze uzyskaty
11,4% udziatéw, a hipermarkety 10,6%. Naj-
mniej stonych przekasek kupujemy w skle-
pach winno-cukierniczych, ktére uzyskaty
jedynie 1,6% rynku w ujeciu wartosciowym.
Co prawda handel tradycyjny odgrywa zna-
czaca role w sprzedazy tych produktow
(56,5%), ale producenci uwazajg, ze udziat
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