RYNEK SPOZYWCZY | Stone przekaski

Mimo mniejszej sprzedazy piwa producenci ChlpSOW
i paluszkéw planuja rozbudowe fabryk

Spadek sprzedazy piwa

nie wplywa na sprzedaz
stonych przekasek, ktorym
piwo zesto towarzyszy.
Producenci przekasek licz

na wyniki lepsze o kilkanascie
procent w poréwnaniu

z 2008 rokiem.
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ak wynika z najnowszych
badan Nielsena, od
czerwca 2008 r. do maja
2009 r. warto$¢ sprzedazy
przekasek w Polsce siegneta
1,89 mld zt - prawie o 15
proc. wiecej niz rok wcze-
$niej. Polacy kupili 105 tys.
ton chipsow, paluszkéw i
orzeszkow — 7 proc. wiecej.
Chociaz spada sprzedaz pi-
wa, ktdre z rynkiem przeka-
sek jest mocno zwigzane, to
prognozy dla rynku snackéw
na najblizsze 12 miesiecy sa
bardzo optymistyczne.

W tym roku sprzedaz piwa
ma by¢ o 34 proc. mniejsza niz
przed rokiem. Producenci prze-
kasek oczekuja kilkunastopro-
centowego wzrostu sprzedazy.

- Notujemy wyniki lepsze
0 10-15 proc. niz w roku ubie-
glym. Spodziewamy sie, ze
ten wzrost przychodu zosta-
nie utrzymany w kolejnych la-
tach — méwi Wioleta Borkow-
ska, wiceprezes zarzadu
w spétce Aromat Snack, pro-
dukujacej orzeszki.

Wiecej sprzedaje tez Rary-
tas, producent krakerséw,
gléwnie dzieki rozszerzeniu
wspolpracy z sieciami dyskon-
towymi oraz wzrostowi do-
staw na rynki krajéw Unii
Europejskiej.

- Sprzedaz w tym roku jest
$rednio wyzsza o 15 proc. —
informuje Jarostaw Mieszata
menedzer ds. sprzedazy w fir-
mie Rarytas.

Na eksport i sprzedaz
w dyskontach postawita tez

firma Dijo, producent stonych :

paluszkéw, precelkéw oraz
tortilli.

—Rozpoczelismy wspétprace
z Biedronka, dzieki czemu na-
sza sprzedaz znaczaco wzrosta
w ostatnich dwoch miesigcach,
w porownamu z pierwszymi
czterema miesigcami roku.
Sprzedaz na Slowacje zwiek-
szyta sig 0 8-10 proc. w poréw-
naniu z 2008 rokiem — wyja-
$nia Przemystaw Drézdz, dy-
rektor ds. sprzedazy w Dijo.

Firma oczekuje, ze w tym
roku sprzeda o0 60 proc. wie-
cej towaru niz w 2008 1.

Spozycie stonych przekasek
w Polsce wynosi mniej niz
2 kg na osobe rocznie,
w Skandynawii 5 kg, w Wiel-
kiej Brytanii 7,5 kg, a w Irlan-
dii 6,4 kg. Producenci licza, ze
Polacy beda jedli coraz wiecej
takich produktéw. Dlatego juz
mys$la inwestycjach w zwiek-
szenie wydajnosci swoich
fabryk.

Na razie Aromat Snack wy-
daje na ten cel okoto 1 min zt
rocznie.

— W przysziosci wydatki na
nowe linie produkcyjne moga
ulec zwigkszeniu. Dodatkowo,
dziqki uzyskaniu brytyjskiego
i niemieckiego certyﬁkatu ja-
kosci otworzyly sie przed nami
zachodnie rynki. Eksportuje-
my juz do Wielkiej Brytanii.
Ostatnio podpisalismy umowy
na dostawy do Holandii ~ mo-
wi Wioleta Borkowska.

Rozszerzania mocy produk-
cyjnych nie wyklucza tez firma
Dijo, ktéra w 2010 r. planuje
podwoic produkgje tortilli.

~ W ubieglym roku zwiek-
szyliSmy moce produkcyjne
zakladu we Wroclawiu, a na
przelomie 2010-2011 roku
chcemy ponownie zainwesto-
wac w rozwdj tej fabryki - za-
powiada Przemystaw Drézdz.m
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