ANALIZA FOCUS RESEARCH

Produkty i akcesoria grillowe
w gazetkach sieci handlowych

Okres grillowy w gazetkach sieci handlowych trwa od kwietnia do wrzesnia.
W 2010 roku najwieksze natezenie promocji przypadio na kwiecier,
kiedy to promowanych bylo 1366 artykutéw dedykowanych do grilla.

kwietniu Focus Research zareje-
strowat 189 gazetek wydawanych
przez hipermarkety, supermarkety,
dyskonty i hurtownie, w ktorych
znalazt sie jakikolwiek asortyment komuni-
kowany jako grillowy. Nie byt to jednak mie-
slqc, w ktérym pojawila sie najwieksza liczba
gazetek. Najwiecej tego typu wydawnictw
z asortymentem grillowym byto w lipcu, kiedy
to w 294 gazetkach zaistnialo 769 produktow
do grilla.
Kwiecien byt miesiacem najwiekszej kumula-
cji liczby promocji w przeliczeniu na gazetke.
Srednio na jedno wydanie przypadto ponad
7 artykutow. W sezonie, a wiec w okresie
kwiecien-wrzesier 2010, najbardziej aktywne
w promowaniu asortymentu grillowego byty
hipermarkety, na ktore przypadato az 60 proc.
wszystkich promocji.
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Najmocniej reprezentowana grupa produktéw
byly przyprawy do grilla. Ich udziat w promo-
cjach gazetowych przekroczyt 46 proc. W przy-
padku miesa bylo to 41,5 proc,, zas pozostate
akcesoria do grilla miaty nieco ponad 12-proc.
udziat w promocjach. Przyprawy najczesciej
pojawialy sie w ulotkach handlowych hiper-
marketow. Placéwki tego formatu wyprzedzaly
supermarkety oraz hurtownie. Z kolei mieso
specjalnie przygotowane do grilla stanowito
w badanym okresie ponad 22 proc. wszystkich
promocji migsa.
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PRZYPRAWY

Sieciami, w ktérych miedzy kwietniem a wrze-
$niem 2010 roku udziat przypraw do grilla byt
przewazajacy, w poréwnaniu do pozostatych
przypraw uniwersalnych, byty: Lidl, Zielo-
ny Market, Carrefour, Delikatesy Centrum
i Siec 4.

W sezonie grillowym jedna trzecia promocji przy-
praw marki Kamis dotyczyfa przypraw grillowych.
Prymat az w 52 proc. postawit na grilla, dla Kota-
nyi wskaznik ten wyniost niemal 25 proc., a firma
Nestlé az 92 proc. promocji mieszanek ziolowych
poswiecita tej grupie produktéw.

Przyprawy w gazetkach promocyjnych
poszczegdinych sieci sklepéw i hurtowni*

Liczba promogji

Siec/hurtownia Produkty Produkty

standardowe  grillowe
Kaufland 3656 666
Stokrotka ™ 266
E.Lederc 608 129
Bac-Pol 361 9%
Sie¢34 154 8
Tradis 368 80
Carrefour 92 55
Real 162 4
Auchan 166 “
Lewiatan 179 40
Pozostate 219 600
Razem 9278 2108

Zrédto: Focus Resarch Global

Liderem w promowaniu przypraw do grilla za po-
$rednictwem sieciowych gazetek byt Kamis. W przy-
padku tej firmy, 91,5 proc. promodji przypraw gril-
lowych dotyczyto produktow sypkich, 8 proc. to
musztardy grillowe, a 0,5 proc. - ketchupy.

Wérod przypraw przejrzyscie komunikowanych
jako grillowe najczesciej pojawiata sie w gazet-
kach 25-gramowa przyprawa klasyczna do gril-
la firmy Kamis. Najtaniej mozna jg byto kupic¢
w Selgrosie — w cenie 1,12 zt za sztuke.

Jesli chodzi o musztardy i ketchupy, na pierw-
szym miejscu plasuje sie ketchup pikantny Ko-
tlin 450 g. W gazetkach sieci Kaufland wystapit
on w najnizszej cenie - 1,99 z.

Przyprawy: producenci najaktywniejsi
w gazetkach sieciowych*

Liczba promocji

Producent Prodi Produkty

standardowe  grillowe
Kamis 1678 852
Prymat 409 49
Kotanyi 527 73
Nestlé Polska 13 162
Tiokopex 495 160
Podravka 24 105
Rowita 18 7
Dawtona 274 46
Develey Polska 36 %
Unilever Polska 1125 n
Pozostali 4069 39
Razem 9278 2108

MIESO

Wsréd migsa promowanego w sezonie grillo-
wym 22 proc. stanowily produkty specjalnie
przygotowane pod katem grilla. Euro Sklep

1 bylsiecia, ktéra promowala co prawda niewiele

miesa w swoich gazetkach, za to w uwzgled-
nionym okresie byto to wylacznie mieso na
grilla. Sieci, ktére nastawiaty sie na zysk, naj-

Mieso w gazetkach promocyjnych
poszczegodlnych sieci sklepéw i hurtowni*

czesciej pokazujac w sezonie mieso grillowe,
to w kolejnosci: Dino, Aldik, Lidl, Piotr i Pawel,
Netto, Rast, Auchan oraz Kaufland.

Wedtug danych Focus Research, zdecydowa-
nym liderem w promowaniu asortymentu ty-
powo grillowego byta firma Tarczynski. Najniz-
sze ceny hajczesciej promowanych artykutow
odnotowano w sieci Kaufland.

Mieso: producenci najaktywniejsi
w gazetkach sieciowych*

Liczba promocji

Producent Produkty Produkty

standardowe grillowe
Tarczyrski - b
Auchan 75 7
Animex m 63
Sokolow 50 49
Indykpol 8 4“8
Drosed 1 3
Selgros 148 34
Drobimex 30 2
IM Werbliriski 9 18
E.Ledlerc 40 16
Pozostali 6004 1445
Razem 6566 1894

Lizba promogii
Sied/hurtownia Produkty Produkty
standardowe  grillowe
Kaufland 2658 nn
E.Leclerc 705 116
Auchan Pri] m
Stokrotka 382 63
Makro n 53
Selgros 238 42
Piotri Pawel 58 37
Tesco 260 30
Real 3 il
Bomi 83 2
Pozostate 1406 m
Razem 6566 1894
PIWO

Piwo nalezy do kategorii pojawiajacych sie
najczeéciej w gazetkach sieci handlowych.
Najlepszym okresem na promocje piwa s3
miesigce wiosenne i letnie. Przypada na nie
okoto 57 proc. wszystkich gazetowych pro-
mocji ,matego jasnego®. Niemal trzy czwarte
promocji piwa w okresie letnim przeprowa-
dzonych jest w 10 najaktywniejszych sieciach.
Kompania Piwowarska, z prawie 2500 promo-
cjami, wiodta prym wirdd producentéw. Tréjka
liderow rynku - Kempania Piwowarska, Grupa
Zywiec i Carlsberg Polska - ma na koncie pra-

i wie 73 proc. wszystkich przeprowadzonych

w sezonie grillowym akgji promocyjnych.
Najczesciej pojawiajgcym sie w gazetkach
piwem byt tréjpak piwa Desperados w butel-
kach 0,4 I. W najkorzystniejszej cenie (8,79 zi)
wystapit on w wydawnictwach sieci Auchan
i Kaufland.

Piwo w gazetkach promocyjnych

| poszczegdlnych sieci sklepéw i hurtowni*

Sie¢/hurtownia Liczba promogji
Kaufland 3512
Elederc 1038
Selgros amn
Stokrotka 3%
Auchan 365
Carrefour m
Tesco 251
Tradis 237
Makro 234
Polomarket 194
Pozostale 2330
Razem 9283

Piwo: producenci najaktywniejsi
w gazetkach sieciowych* o4
Liczba promogji

Producent

Kompania Piwowarska 2482
Grupa Zywiec 2356,
Carlsherg Polska 1924
Browar Van Pur 582
Browar Holba 231
Perta - Browary Lubelskie 27
Faxe Polska 184
Browar tomia 1
Browar Namystow 105
Royal Grolsch 98
Pozostali 921
Razem 9283

SLONE PRZEKASKI

W sezonie grillowym odnotowuje sie 55 proc.
wszystkich promocji stonych przekasek. Miesia-
cem najwiekszej aktywnosci producentow byt

! w zeszlym roku czerwiec (11 proc.). Najmniej

promocji zarejestrowano w styczniu (5 proc.).
W sezonie letnim najczesciej pokazuja sie chip-
sy (26 proc.), paluszki (20 proc.) oraz orzeszki
(17 proc.). Liderem w promocjach byt Frito
Lay, pokazujacy w gazetkach przede wszyst-
kim chipsy. Jednak produktem, ktéry okazat
sie najpopularniejszy w sieciowych ulotkach
handlowych byly 250-gramowe paluszki Junior
firmy Lajkonik Snacks. Przy 162 promocjach,
najnizsza ich cena (1,99 zl) komunikowana byla
w gazetce sieci Kaufland.
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AKCESORIA DO GRILLA

Wéréd akcesoriow do grilla, w promocjach gazetkowych wystepowaly glownie podpatki oraz ~ Market. Z kolei Topaz promowat wytacznie podpatki. 2,5-kilogramowy Brykiet Fire & Flame wsréd
wegiel. W sumie promowane one byly w sezonie 462 razy. Sieciami, w ktérych pojawil siew pro-  podpatek i wegla pojawit sie w sezonowych gazetkach najczesciej, a jego najnizsza cene (5,97 zH)
mocji wylacznie wegiel, byly: Euro Sklep, Carrefour Market, Zatoka, Arhelan, Chata Polska orazTog komunikowata gazetka sieci Selgros.



