Kategoria stabilna

szE PRZEKASKI W ciagu ostatnich 12 miesiecy kateguriﬁ sfonych przekasek wygenerowafa
ponad 2 mid zi, a jej sprzedaz wolumenowa ksztattowata sie na poziomie ponad 110 000 ton. W porow-
naniu do analogicznego okresu rok wczesniej sprzedaz stonych przekasek ksztattowata sig na stabilnym
poziomie zarowno pod wzgledem wolumenu, jak i warto$ci sprzedazy (Nielsen, Panel Handlu Detaliczne-
go, dane za okres czerwiec 2010-maj 2011 vs czerwiec 2009-maj 2010).

ynek sfonych przekasek, czyli
R produktéw do pojadania, obej-
muje nastepujace segmenty:
chipsy ziemniaczane, chrupki, paluszki
i precelki, orzeszki, krakersy, gotowa
prazong kukurydze oraz kukurydze do
prazenia i mieszanki. Najistotniejszym
segmentem, zarowno pod wzgledem
wolumenu, jak i wartosci sprzedazy sq
chipsy ziemniaczane. Ich udzial w ryn-
ku ksztattuje sie odpowiednio na pozio-
mie 37 proc. i 44,4 proc., fracac w po-
réwnaniu do ubiegiego roku 0,8 punk-
tu procentowego (wolumen i wartos$é
sprzedazy). Drugi W kolejnosci seg-
ment pod wzgledem wartosci sprzeda-
2y to chrupki—20,6 proc. udziafu w ryn-
ku. Natomiast w ujeciu wolumenowym
na drugim miejscu znajduje sie seg-
ment paluszkéw z 21,3 proc. udziaiu.
Sprzedaz obydwu segmentow ksztai-
towala sie na stabilnym poziomie za-
rowno pod wzgledem wolumenu, jak
i wartosci sprzedazy. Udziat segmentu
orzeszkow ksztaltowat sie na poziomie
9,9 proc. (wolumen i warto$¢ sprzeda-
zy) i podobnie jak dla pozostalych seg-
mentow jego sprzedaz ksztaltowata sig
na stabilnym poziomie.

Sprzedaz stonych przekasek rozkia-
da sie rownomiernie pomigdzy han-
del mafoformatowy — 50,5 proc. ob-
rotow kategorig i wielkoformatowy,
ktory w analizowanym okresie odpo-
wiadal za 49,5 proc. sprzedazy war-
tosciowej kategorii. Najistotniejszy

ny zanotowal wzrost udziatow
0 3 punkty procentowe. Drugi w ko-
lejnosci kanat — $rednie sklepy spo-
zywcze, z udzialem na poziomie
21,9 proc. (ujecie wartosciowe),
w tym samym okresie stracit blisko
2 punkty procentowe.
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Pod wzgledem generowanego obrotu stone przekaski sg jedng z najwazniej-
szych kategorii produktowych w tradycyjnych sklepach spozywczych. Naj-
wiekszym segmentem sa chipsy — generuja potowe warto$ci sprzedazy sto-
nych przekasek. Chrupki zajmuja druga pozycie z wynikiem okofo 20 pro-
cent wartosci sprzedazy w tej kategorii. Rynek chipsow jest bardzo skoncen-
trowany — prawie 3/4 sprzedazy nalezy do jednego producenta — Frito Lay. Innym waznym gra-
czem jest Lorenz, ktdrego udzialy wynosza okofo 25 procent. Pozostali producenci zajmujg mar-
ginalng czes¢ rynku. Najwazniejsze marki chipséw w handlu tradycyjnym to Lay's ptaskie, Crun-
chips x-cut, Star Chips, Lay's Strong i Crunchips ptaskie. Smaki charakteryzujace sig najwyzsza
rotacjg w sklepach to: paprykowy, cebulowy, ser-cebula. Najlepiej sprzedaja sie warianty Lay's Zie-
fona cebulka 150 g, Lay’s Papryka, Lay’s Zielona cebulka 85 g — g to warianty o najwyzszej dys-
trybucii w sklepach tradycyjnych. Chrupki spozywane sa szczegolnie chetnie przez najmiodszych
konsumentow. Najlepiej rotujace warianty to Cheetos Ketchup 90 g i Spirale Cheese&Ketchup
90 g. Najbardziej aktywnym graczem w tym segmencie jest Frito Lay. W marcu premiere rynko-
wa mialy Mr Snaki ser-papryka 19 gi 108 g, Mr Snaki Demonki 60 g, Star Prazynki bekonowe 80 g
oraz Cheetos Robalos 20 g, 55 g i 90 g. Segment sfonych paluszkéw i precli odpowiada za oko-
fo 18 procent obrotu sfonych przekasek. Liderem w tym segmencie jest Aksam. Najwyzsze udzia-
ty w sprzedazy majg Paluszki Beskidzkie 300 g oraz Lajkonik Duza paka 200 g. Od poczatku
2011 r. Aksam wprowadzif na rynek dwa nowe warianty smakowe Paluszkow Beskidzkich: ser-
-cebula 60 g i 220 g oraz pikantne 20 g. W segmencie orzeszkow w skiepach spozywczych do
900 m# dominujg marki Felix, Nic Nac’s oraz Aromat Snack. Najwyzszg dystrybucie osiggnely Nic
Nac's 40 g oraz Felix orzeszki ziemne 180 g. W sumie sfone orzeszki generujg okoto 5 procent
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kanal - supermarkety, kiory gdpowia- Mafgt?rzata Szmi.dt, obrotu sfonych przekasek. Najmniejszym segmentem sg krakersy — odpowiedzialne za okofo
da za 39,3 proc. sprzedazy warto- client executive 3 procent wartosci sprzedazy slonych przekasek.
sciowej, w poréwnaniu do analogicz- < Hubert Hozyasz,
nego okresu rok wezesniej jako jedy- nle]sen kierownik projekiu Q_M.B.@
fessasss o S e L e
WIELKOSC SPRZEDAZY WARTOSC SPRZEDAZY
Udziat (w proc.) Zmiana (w proc./ Udziat (w proc.) Zmiana (w proc./
punktach proc.) punktach proc.)
Rynek sfonych przekasek* (w tys. ka) 110 228,8 22 Rynek sfonych przekasek* (w tys. zi) 2040 187,0 3,0
Chrupki 19,3 0,6 | Chrupki 20,6 0,3
Popcorn 43 0,3 Popcorn 3.8 0,4
Chipsy ziemniaczane 37,0 -0,8 Chipsy ziemniaczane 444 -0,8
Chipsy chlebowe - 0.4 0,0 Chipsy chlebowe 0.7 0,0
Inne chipsy 1.3 13 Inne chipsy 14 0,1
Orzeszki 9.9 0,2 | Orzeszki 9,9 0,0
Paluszki 213 -0,2 Paluszki 13,5 04
Precelki 0,7 -0,2 | Precelki 0,6 -0,1
Krakersy 5,6 -0,1 . Krakersy 4.8 -0,2
Mieszanki 0,2 -0,1 ; Mieszanki 0,3 -0,1
)

*bez stacji benzynowych

*bez stacji benzynowych
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