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Wieczorowa pora

Paluszki i precle sprzedaje 80 proc. badanych przez
CMR sklepdw, chipsy, chrupki i prazynki — ok. 75 proc.,

a krakersy i orzeszki — 60 proc.

e bardzo popularne w handlu

tradycyjnym produkty nie sg

moze zyla ztota, ale bez watpie-

nia na pélce trzeba je mieé.
Takze latem, gdy do lokalnych placé-
wek czesciej niz w roku szkolnym tra-
fiaja mlodsi konsumenci i samodzielnie
dokonuja zakupéw. Jesli spojrze¢ na ca-
foroczny monitoring CMR, to okazuje
si¢, ze najwyzsza liczba transakcji ze
stonymi przekaskami przypada na pia-
tek-sobote, podczas gdy w pozostale
dni drastycznie spada. Konsumenci
najchetniej siggaja po stone przekaski
w godzinach popotudniowych (mig-
dzy godz. 16 a 20). Kupuja je zazwy-
czaj jako dodatek do piwa lub po pro-
stu, zeby podjada¢, ogladajac w domu
telewizje.

Srednio lokalny sklep spozywczy ma
az 22 warianty smakowe chipséw, przy
czym najpopularniejsze to wciaz papry-
ka (realizujg 25,2 proc. obrotu chipsa-
mi w ogéle), cebula (18,1 proc.), oraz
ser-cebula (13,9 proc.).

W przypadku paluszkéw i precli
w malych i §rednich sklepach spozyw-
czych sprzedawanych jest §rednio 7
réznych wariantéw tych produktéw,

a wiodace marki to: Aksam, Lajkonik
oraz Lubella.

Orzeszki — wskazuje CMR — sg ka-
tegoria, ktéra ma duzo mniejsze udzia-
ty w rynku stonych przekasek niz chip-
sy czy paluszki, ale jednoczesnie sg
chetnie kupowane przez klientow skle-
péw maloformatowych.

W wigkszosci przypadkéw orzeszki
nabywane sa z piwem. Charakeery-
styczna dla segmentu orzeszkéw jest
duza liczba marek oferujaca takie pro-
dukty, przy czym najpopularniejsze

w sklepach matoformatowych to: Felix
(maja 23,6-proc. udziat w sprzedazy
warto$ciowo), Nic Nac’s (18,9 proc.)
oraz Aromat Snack (13,7 proc.). Sred-
nio kazdy ze sklepéw ma cztery rézne
warianty orzeszkéw.

W monitorowanych przez CMR
placéwkach chetnie kupowane sg jesz-
cze chrupki i prazynki ~ kazdy ze skle-
péw ma ich §rednio ok. 14 wariantéw
smakowych. Najszybciej schodzi z pé-
fek marka Cheetos, a zwlaszcza Che-
etos Pizzerini i Ketchup.

Whasciwie kazdy sklep spozywczy,
do ktérego zadzwonilismy, przeprowa-
dzajac sonde, ma w ofercie stone prze-
kaski. Od Jana Bernata, whasciciela pla-
cowki w Lodzi, uslyszelismy, ze wszyst-
ko si¢ sprzedaje: od paluszkéw i precel-
kéw, przez orzeszki, po chipsy i chrup-
ki. Detalista nie zauwaza sezonowosci
sprzedazy ani wyraZznego rozgraniczenia
konsumentéw tych produktéw na star-
szych czy mlodszych (z wyjatkiem
chrupek).

Innego zdania sg Jadwiga Sarnowska
i Stanistawa Nogalska, whascicielki skle-
pu przy ul. Smolnej w Warszawie.
Twierdza one, ze jak s dzieci, handel
stonymi przekaskami trwa w najlepsze,
nie ma dzieci — handel zanika. — Za-
réwno paluszki, jak i chipsy czy chrup-
ki kupuja gtéwnie najmtodsi konsu-
menci. Gdy wiec koriczy si¢ rok szkol-
ny, popytu na te produkty po prostu
nie ma — ocenia Jadwiga Sarnowska.
Nic jednak dziwnego — ich sklep znaj-
duje si¢ niedaleko szkoty. Nie zmienia
to jednak faktu, ze whascicielki dbaja,
by te tak popularne produkey byly
w ofercie ich sklepu przez caly rok.

Tlona Mrozowska
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ZDANIEM EKSPERTA

Hubert Hozyasz, CMR

MARKOWE CHRUPANIE
Najpopularniejsze marki chipsow
i chrupek w handlu tradycyjnym,
|-V 2011 r., wartosciowo.

Lay's 23,0%

Cheetos 5.8%

Aksam : 6,5%

Crunchips x-cuf : 63% .
; Lajkonik 6,1% :

Zrédlo: CMR

0D GZASU DO CZASU

Jak czesto spozywa Pan(i) stone
paluszki i precelki?

2-3 razy W miesigcu
Raz w miesigcu lub rzadziej

Raz w tygodniu

Czesciej niz raz w tygodniu

Zrédfo: Millward Brown SMG/KRC



